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1. 행 사 명 : 2012 국제 도시 개발 박람회( ICDE 2012)

2012 International City Development Exhibition

2. 기 간 : 2012년 10월 11일 ~ 2012년 10월 14일

3. 장 소 : 서울시 강남구 삼성동 무역센터 COEX 인도양홀 (8,010㎡)

4. 전시규모 : 35개국 200여개도시개발관련업체및지자체

(해외참가업체50여개)

5. 형 태 : 전문 무역전시회 (2일간은 일반 참가자에게도 개방)

6. 컨 셉 : For Re-generation, For Re-start, For Revival

1. Overview

IT인프라, 기술 및 서비스를

도시개발에 반영하여 생활

환경 정보를 통합 관리하고

시민에게 생태 체험 공간을

제공하여 자연과 인간이

공존하는 쾌적하고 매력적인

미래형 최첨단 도시를 조성

(Eco )

(Ubiquitous )

(Attractive)

Re-generation

Re-start

Revival
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6. 전시품목 :  도시디자인, 도시환경, 도시마케팅, 도시건설 등

7. 주 최 : 국토 해양부

8. 주 관 : COEX, 대한국토도시계획학회

9. 후 원 : 문화체육관광부, 서울특별시, 한국공공디자인학회,

건축도시연구정보센터

1. Overview
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도시건설 공공시설

친환경소재
디자인/
설계

도시
마케팅

IT관련

전시품목

조경, 보행물, 도로시설물, 
공공시설, 옥외시설, 운송
시설, 편의시설 업체등
공공목적의 시설업체

도시계획, 건축, 도
시토목공사, 부동산
개발업체, 건설회사,
지역개발, 수질환경, 
수도사업 업체 등

건축재료 생
산업체/공급
업체/구매업
체, 친환경
재료 생산업
체,환경관리
업체 등

조사、측량、
건축계획、
설계부문업
체, 건축 디
자인 및 인테
리어 업체

컨설팅 서비스기관, 공
사청부업체、경영업체, 
부동산 관리부문 , 과
학연구부문、연구소、
학술기구, 투자기관 등

홈 네트워크, UFID프로
젝트, 차세대 네트워크
프로젝트, 스마트 웨어,
헬스케어, 센서기술, 생
체인식, U-디자인 등 IT
관련업체
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2. 전시회 개최배경 및 목적

• 도시의 확대

• 도시 문제 발생

• 도시정책 중요성

산업동향

개최 필요성
• 도시 삶의 질 향상

• 도시의 균형 및

지속 가능한 개발

• 도시공간의

효율적 이용

전시회 목적

기대효과

• 민관 협력

• 도시의 경쟁력 및

도시생활 개선

• 공감대 형성

• 도시 인구 증가

• U city 대두

• 문제점 발생

• 국내법규 제정

 도시개발의 문제점 진단 및 도시개발 산업 활성화 예상

Analysis
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1. 산업동향 및 시장분석

• 국내적 관점

- 정부의 국토 종합 발전 계획 발표에 따른 개발 빈도 및 규모 확대

- 도시의 영향력 확대

-도시 환경문제 개선의지 및 삶의 질에 대한 욕구 증대

- Ubiquitous 산업의 발전과 Eco City의 개념 확대

• 국제적 관점

- 신흥개발국 도시 수 302개 (2005년) > 405개 (2015년) 예상

- 모든 국가에서 꾸준히 수요가 증가하므로 높은 수익 및 무역효과 창출 가능

- 도시 마케팅의 중요성 증대

도시 개발 시장 분석

• 국내 전시회

- 아직까지 발전단계로 자신만의 특색을 갖지 못함

• 해외 전시회

-부동산 및 투자 박람회 성격이 강함

- 자국 이외의 국가에 홍보 부족

전시회 시장 분석

4



Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC

2. 국내외 전시회 동향

전시회명 기간 장소 규모
전년도 개최실적

전시분야
업체 수 참관객

해외

체코국제도시계획

상품 박람회

URBIS 

2009

4.21 ~ 4.25

체코 브르노

BVV Exhibition 

Center 

50.080㎡ 1.301 80.548

공공설비

도시계획

시스템 관련

프랑스 도시 설비

박람회

URBEST

2009

1.27 ~ 1.29
프랑스 메스 14.000㎡ 300 4,500

가구, 플레이설비, 조명,

운동장표면, 도로표지, 

연합서비스, 스포츠 시설, 

거리 및 녹색공간 수선설비

두바이 도시계획

박람회

2008

4.15 ~ 4.17
Dubai

74, 240

㎡
954 68,061  미래설계

국내

2009 인천세계

도시축전

2009

8.7 ~ 10.25

송도 컨벤시아

외 인천시 전역
8,425㎡ . . 미래도시

아산시도시디자인

전시회

2008 

10.23 ~ 10.26

이순신

종합운동장
13,662㎡ . .

도시경관, 공공디자인, 

가로환경 디자인

제주 세계 도시

박람회

2007 

10.29 ~ 10. 31
ICC 제주

150 여개

부스
51

2000

(Buyer

만)

각 국 도시홍보

2008 주거환경 및

도시 디자인

박람회

2008

11.13 ~ 11.16
EXCO 3,872 100 21,000

주거 환경 및

도시디자인
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1. 전시회 참가 타당성
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문화, 서비스 중요성 증대

도시 개발 진흥 정책 추진

쇠퇴도시의 재활성화 연구

장소의 이미지 강조

도시 성공 사례 및 기술의 해외 판로 개척

최신 기술 및 전략의 수출 증대

국가적측면

- 동북아의 중심국가

- 세계에서 손꼽히는 최단기간 성장국

컨벤션센터 측면 (코엑스)

-대한민국 최대도시 서울에 위치

- 전시노하우 및 높은 접근성
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2. 산업발전 기여도 및 무역거래 촉진효과
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 대구 주거환경&도시디자인 박람회
기존의 하우징 페어나 건축 및 디자인 박람회의
틀과 한계를 벗어나지 못함

 체코 국제 도시계획 상품 박람회
도시계획 자체보다 부동산 및 투자박람회의
성격이 강해 차별성이 없음

 프랑스 도시설비 박람회
출품품목이 세부적인 설비부문에 한정되고
유럽을 제외한 지역에 홍보부족

소비자들의 Needs와 Wants의 다양성을 인식하고 다양한 분야를 다룬 박람회의 필요
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3. 타 전시회와의 비교
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4. ICDE 2012의 차별화 전략

도시개발 관련 주제를

바탕으로 한 복합적인 전시회

매 전시회마다 성공적인 개발을

이룬 도시를 선정하여 도시개발

성공사례 세미나 개최
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1. 유치목표 및 전략 : 참가업체

• 각 업종별 중· 대형업체 대상 유치

• 현장방문을 통한 직접 유치 활동

• DM 발송, 순회 방문, E-mail 등 이용

• Data Base의 구축

※ 해외 장․차관급 인사 초청 상담회 및 세미나 개최 –> 국내 업체의 해외 진출기회

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC

1) Target 참가업체

: 도시디자인, 도시환경, 도시마케팅, 도시건설관련 업체 및 지방정부

2) 참가업체 유치전략

※ 유럽도시계획학회(AESOP), 도시계획 교육•연구개발학회(APERAU), 
미국도시계획학회(ACSP), 아시아도시계획학회(APSA), 캐나다도시계획학회
(ACUPP), 라틴아메리카도시계획학회(ALEUP), 브라질도시계획학회(ANPUR),
오세아니아도시계획학회 등 관련 학회에 대한 연락 구축

200여개 업체 유치(해외 50여개)
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1. 유치목표 및 전략 : 참관객

• 국내 도시 계획 및 업계 종사자 파악
• On / Off Line 마케팅 실시

• 관련 학회 및 협회 학술대회, 세미나 개최

• 관련기관, 협회, 단체 대상 DM 발송
• 국내외 참가업체 유치 활동과 병행

• Data Base 구축

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC 35개국 200여개 도시개발 관련 업체 및 지자체 (해외 참가업체 50여개)를 포함

2018년까지 40,000명(바이어 1,000여명) 참가 목표

• 해외 관련 업계 유명 잡지 광고 게재

• 해외 유사 전시회 연계 광고

• 세계도시계획 교육연합회(GPEAN)협조 공문 발송 및 영문 팜플렛 발송
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2. Promotion Planning
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홍보계획 구 분 내 용

매체홍보

TV/라디오 CPM의 비율 최대화 및 도달빈도 최대화

신문 전면광고와 관련기사

잡지 관련기사 및 칼럼 지속적인 게재

온라인
검색엔진, 홈페이지 개설
온라인 Brochure 배포

주요 검색엔진에 광고 게재
홈페이지 개설 및 Brochure 배포

홍보물 인쇄

초대권
포스터

참가업체 / 관련기관 및 업체 200만장

주요 참가업체 및 정부기관 초대

DM 발송
타 전시회의 디렉토리 구입 및 정보 획득을 바탕으로

예상되는 참가업체 및 참관객에게 DM 발송

옥외홍보

육교 현판 서울시내 20개소

현수막 서울, 수도권 500개소

홍보탑 주요 도로 3개소

전시장 내외벽 대형 현수막 및 가로등 배너설치

기타
지하철 배너 지하철 내부 광고

후원사 회원 홍보 부대행사, 후원사 회원 관람유도
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3. 중장기 사업계획

• 다양한 컨셉과 테마를 바탕으로

참가자 유치

• 매년 새로운 소비자들의 needs와

wants 파악 후 반영

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC
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3. 중장기 사업계획

• 참가업체 : 사업분야에 따라 세분화하여 조사

• 참관객 : 연령별, 종사분야에 따라 조사

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC

1) 참가업체 및 참관객 분석 실시

: 참가목적, 전시회 인지경로, 동종 전시회 참가횟수, 관심분야, 만족도 조사
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3. 중장기 사업계획
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• 서비스의 속성, 용도, 가격, 품질, 

전시회 등급, 서비스 이용자, 

경쟁 전시회 분석
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3. 중장기 사업계획

(2) 해외 전시회로의 확장 계획(1) 고객의 재 참가 유도
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3. 중장기 사업계획

Prologue

Analysis
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ness

Strategy

Plan

Budget

ETC • 직접적이고 구체적인 마케팅전략

• 해외 참가업체 및 참관객 유치
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3. 중장기 사업계획

3) 단계별 발전계획

• 국제규모의 전문전시회
• 도시 개발 산업에 대한 관심 증대 및 관련
사업의 경제적 활성화

• 교통, 수자원, 에너지 등 국민생활에 필요한
기초서비스 및 공공부문 정보서비스 제공

1기 ICDE(초기단계)

• 한국을 대표하는 전문전시회
• 세계 주요전시회와 제휴
• 다양한 공공서비스 및 부가서비스를
개발하여 수익 창출

2기 ICDE(발전단계)

• 세계 제일의 도시개발 전문박람회
• U-ECO City의 전면적인 실현
• 대륙별 순환전시회 개최계획

3기 ICDE(성숙단계)

기술의발달

2012년 2014년 2016년 2018년
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1. 추진일정
분기

추진항목

2010년 2011년 2012년

3분기 4분기 1분기 2분기 3분기 4분기 1분기 2분기 3분기 4분기

전시기획서 작성

전시기본

계획

전시장 선정

전시장 규모 확정

예상도면 작성

전시실시

계획

참가업체 및

참관객 유치

부스판매

광고 및 판촉활동

마케팅

전시운영

준비

참가업체 및

참관객 확정

부스설치

전시장 연출 및

전시장 설치

서비스 운영

매뉴얼 준비

전시운영

전시회 기간 중

필요한 서비스

메뉴얼 실행

효과, 평가

(사후단계)

시스템 철수

결과 보고서

기타 정리

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC
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2. 행사계획

시간 10.11(목) 10.12(금) 10.13(토) 10.14(일)

09:00 - 10:00 등록

전
시
회

등록

전
시
회

등록

전
시
회

등록

전
시
회

10:00 - 11:00 개회식

청계천 투어

특별강연 1
이벤트1

11:00 - 12:00
전시회
관람

이벤트2

오찬
및 폐회식12:00 - 13:00 오찬 오찬

13:00 - 14:00

세계 도시
개발 포럼

오찬
특별
강연 214:00 - 15:00

성공 도시
사례
분석

15:00 - 16:00

16:00 - 17:00

17:00 - 18:00 휴식시간

18:00 - 19:00

저녁만찬
-환영의 밤
행사

저녁만찬
-환송의 밤
행사19:00 - 20:00

20:00 - 21:00 칵테일 파티

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC
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3. 행사장 배치도

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC

 COEX 인도양홀

도시환경관

도시디자인관

도시마케팅관

친환경
도시시스템관

IT관

도시시설관

전시 참가업체

Ubiquitous
City

Eco
City

Attractive
City
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예산 계획

수 입 지 출

합 계 \ 330,000,000 합 계 \ 300,000,000

부스 수입비

후 원 금

입 장 료

\60,000,000

\190,000,000

\80,000,000

전시장임대료

회의준비비

연자초청비

연 회

인 쇄 비

운 영 비

홍 보 비

수 송 비

인 건 비

일반관리비

부 가 세

예 비 비

\147,614,240

\1,000,000

\10,000,000

\30,000,000

\8,000,000

\5,000,000

\50,000,000

\20,000,000

\80,000,000

\5,000,000

\30,000,000

\13,385,760

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC
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1. 포스터

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC
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2. 브로셔

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan

Budget

ETC
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3. Prospectus

Prologue

Analysis
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Plan

Budget
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4. 공문 및 참가신청서

Prologue

Analysis

competitive
ness

Strategy

Plan
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2012 국제 도시 개발 박람회 (ICDE 2012)
2012 international City Development Exhibition

Thank you for listening
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